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問題意識
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地域発展の
妨げ

防犯上の
不安

地域住民の
結束が弱い

活気がない

桂キャンパスも新興開発地



Kyoto University, Dept. of Urban Management

都市観光マーケティングを用いた
地域活性化
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都市観光マーケティング：都市のイメージとブランドを開発し，
潜在的観光客に伝達するプロセス
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アンケート結果（年齢）

30～40代の女性が中心
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アンケート結果（訪問頻度，目的）

新規の来訪者：8人／29人
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40％が桂坂周辺在住

アンケート結果（居住地）
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アンケート結果（感想，意見）
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SWOT分析の結果

強み
(Strength)

京都大学桂キャンパス
夜景，公園，御陵坂の並木
キャンパス内の店舗

弱み
(Weakness)

交通の便が悪い
知名度が低い
坂の傾斜がきつい

機会
(Opportunity)

桂駅に阪急の特急が止まる
バスの増便，学生数の増加

脅威(Threats) ガソリン代の高騰
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内
的
要
因

外
的
要
因
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桂キャンパスの強み

きれい

広い

自然が
いっぱい
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観光戦略 ～強みを活かす～

散歩，ランニングコース
住民参加の

フリーマーケット

桂御陵坂の
イルミネーション

桂キャンパスの
研究施設体験

無
反
響
室

化
学
実
験

風
洞
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観光戦略 ～弱み，脅威の克服～
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京都大学桂キャンパス内
研究施設の体験

フランス料理店での昼食
阪急桂駅から
桂キャンパス間の
バスチケット
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観光戦略 ～弱み，脅威の克服～
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